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A) FUNCIONARIOS DE CARRERA

FUNCIONARIOS DE CARRERRA PLAZAS - CUBIERTAS VACANTES
SECRETARIA INTERVENCION 1 o1 -
ADMINISTRATIVO 1 1 -
ALGUACIL 1 1 -

B} PERSONAL LABORAL TEMPORAL:
PERSONAL LABORAL TEMPORAL
GUARDIA RURAL 1

AGENTE DE DESARROLLO LOCAL 1 1 -

Contra el mismo podré interponerse recurso contenciosoc-
administrative en el plazo de dos meses contados a partir del
siguiente a la publicacidén del presente edicto en e! B.O.P. o, en
su caso, de la notificacién personal a [os interesados que presen-
taron reclamacion contra la aprobacidn inicial del Presupuesto.

En Vall d'Alba, a 16 de Enero del 2002.- EL ALCALDE-PRESI-
DENTE, Francisco Martinez Capdevila. 261

PLAZAS  CUBIERTAS YACANTES
1 -

VILAFRANGA

Aprobado provisionalmente por el Ayuntamiento Pleno, en
Sesidn Ordinaria de fecha 10 de enero de 2.002, el Reglamento
del Consejo Municipal de Solidaridad y Bienestar Social, se
expone al piblico el expediente por término de 30 dias a contar
desde el siguients al de la publicacién del presente en el Boletin
Oficial de la Provincia, durante cuye plazo, podran los interesa-
dos legitimados promover las reclamaciones y sugerencias que
estimen oportunas, todo ello de conformidad con lo establecido
en el articulo 17 de la Ley 39/88, reguladora de las Haclendas
Locales.

Finalizado dicho plazo, sin que se hubiesen prasentado
reclamaciones o sugerencias se entendera definitivamente apro-
bado el acuerdo de aprobacion del citado Reglamento, de con-
formidad con lo dispuesto en el art. 17,3 de [a Ley 39/88
Reguladara de las Haciendas Locales.

Villafranca del Cid, 18 de enero de 2002.- El Alcalde, Fran-
cisco Javier Miralles Garcia. 369

VILA-REAL

1.- Entitat adjudicadora.
a) Organisime: Ajuntament de Vila-real.
b) Dependéncia que tramita I'expedient: Negociat de Con-

tractacio.

2.- Objects del contracte,’

a)Descripeid de I'objecte: contractacia del lloguer dels locals -

dei bar restaurant de FErmitori de la Mare de Déu de Gracia.
b) Duraci¢ del contracte: 10 anys.

3.- Tramitacio, procediment i forma d'adjudicacié.
a) Tramitacid: ordinaria.

b} Procediment: obert.

¢} Forma: concurs.

4.- Pressupost base de licitacié: 90,151,82 8 anuais.
5.- Garanties. Provisional: cap.

6.- Obtencié de documentacid i informacio.

a} Entitat: Ajuntament de Vila-real.

b} Domiciii: plaga Major, s/n.

c} Localitat [ codi postal: 12640 - Vila-real.

-d} Tel&fon: 964547000.

e Telefax: 964547020.

f) Data limit d'obtencid de documents i informacié: fins que
concloga el termini de presentacid de proposicions.

7.- Requisits especifics del contractista: els que figuren en el
plec de clausules administratives.

8.- Presentacid de les ofertes.

a) Data iimit de presentacid: Els 30 dies seqlients a la publi-
cacid de la convocatdria del concurs en el Butlleti Oficial de la
Provincia, fins a les 13 hores.

| b} Documentacid que integrara les ofertes: se cita en els
plecs.

¢} Lioc de presentacia:

1.- Entitat: Ajuntament de Viila-real.

2.- Domiciii: plaga Major, s/n.

3.- Localitat | codi postal: 12540 - Vila-real.

d} Termini durant el qual el licitador estara obligat a mante-
nir la seua oferta: tres mesos.

9,- Obertura de les ofertes.

a) Entitat: Ajuntament de Vila-real.

b} Domicili: elaga Major, s/n.

¢) Localitat: Vila-real.

d} Data: Al dia segiient habil a fa finalitzacié dels 30 dies de
termini per a la presentacid de proposicions.

&) Hora: 12 hores.
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10.- Altres informacions. El Ple de I’Ajuntament, en la ses-
si6 del dia 14 de gener del 2002, aprova els plecs de clausules
particulars que han de regir en [a contractacié del lloguar dels
locals del bar restaurant de I'Ermitori de la Mare de Déu de Gra-
cia. Ara s'exposa al public per a examen i presentacid de recla-
macions en la Secretaria d'aquest Ajuntament, durant &
termini de vuit dies, d'acord amb alld que disposa 'article 122
del Reial Decret Legislatiu 781/1986, de 18 d'abril. A I'empara
d'alld que disposa l'article 123.1 del Reial Decret Legislatiu, s*hi
publica I'ahunci de la convocatoria del concurs piblic, tot i que
la licitacio s'ajornara en cas que es formulen reclamacions con-
tra els plecs de condicions.

11.- Despeses d'anuncis: a carrec de I'adjudicatari.

Vila-real, 24 de gener del 2001.— L'alcalde, Manuel Vilanova
Goterris. C-171-U

¥ % *®

Manuel Vilanova Goterris, alealde-president de I’Ajunta-
ment de Vila-real {Castelld), en data del dia d'avui, FA SABER:

Que intentada la notificacid amb RE nim. 15.451, de data 30
de novembre de 2001, adrecada a Vicente Juan Herrero, amb
domicili al carrer Santa Isabel, ndm. 15, ciutat, no s'ha pogut
practicar.

Per tant, en virtut del que disposa l'article 59.4 de la Llei
30/92, de 26 de novembre, de Régim Juridic de les Administra-
cions Pibliques i del Procediment Administratiu Comd, es pro-
cedeix a I'anunci de 'expressada notificacid, el text integre del
qual és el que seguelx:

"DISCIPLINA {E)

Expedient nim. R-6

Tenint en compte que la Comissié Municipal de Govern en

.sessions celebrades els dies 26 d’abril de 1999 i 22 de gener de

2001 va acordar gue sol-licitaria a la mercantil PIAF SL que valo-
rara el cost de ies actuacions necessaries per a procedir a {'exe-
cucid subsidiaria dels treballs de consolidacié del subsdl i
reposiciéd del tancament per darrere de 'habitatge de la seua
propistat, situat al carrer Santa Isabel, niim. 15, d’aquesta ciutat.

|, com que resulta, segons recent escrit presentat per
aquesta mercantil, el 21 de novembre de 2001, amb Registre
d'Entrada nim. 18660, es fa constar que en repetides ocasions i
en horaris diferents no ha pogut contactar amb vosté, ‘

Amb aquest document, se’'l requereix perqué en el termini
maxim de deu dies es pose en contacte amb [a Seccid de Disci-
plina d’aquest Ajuntament, amb la finalitat de facilitar a
I'empresa PIAF SL Faccés a ['interior del seu habitatge situat al
carrer de Santa Isabel, nim. 15, i aixi pader valorar els treballs a
realitzar en I'esmentat immoble, significant-1i que sind se sol-ligi-
tara Foportuna autoritzacio Judicial d’entrada. Vila-real, 28 de
novemnbre de 2001.L"alcalde,”

La qual cosa es fa plblica per al coneixement de VICENTE
JUAN HERRERO, als efectes oportuns.

Vila-real, 17 de gener de 2002.- L'Alcalde, Manuel Vilanova

Goterris. C-393

VINAROS

En el Boletin Oficial de la Provincia n® 146 de fecha 6 de
diciembre de 2001, fue publicada la aprobacidén inicial de ia
Ordenanza Reguladora de las Instalaciones y Actividades Publi-
citarias, aprobada por el Pleno de la Corporacion en sesién_ordi-
naria celebrada el dia 10 de octubre de 2001 y, no habiéndose
presentado reclamaciones o sugerencias durante su exposicion,
se entiende definitivamente aprobada por lo que se procede a su
publi¢acién integra.

ORDENANZA REGULADORA DE LAS INSTALACIONES Y
ACTIVIDADES PUBLICITARIAS

TITULO PRELIMINAR

Normas de cardcter general

Articulo 1.- Objeto.

La presente Ordenanza tiene por objeto regular |as condicio-
nes a las que han de sujstarse las instalaciones y actividades
publicitarias que se realicen por cualquier tipo de medio, ya sea
de forma estética, dinamica o sonora; emplazadas o ejecutadas
en el dominio pablico municipal o perceptibles desde el mismo
dominio. .

Articulo 2.- Naturaleza.

1.- Se entiende por publicidad, a los efectos de esta Orde-
nanza, la accidn encaminada a difundir entre of piblico todo tipe
de informacidn y el conocimiento de la existencia de cualquier
actividad, productos y/o servicios que se ofrezcan al consumo en

eneral.
g 2.- La publicidad regulada en esta disposicidn reglamentaria
sa ajustara a lo que se disponga en las Ordenanzas fiscales
correspondientes, a los efectos tributarios. o

Articulo 3.- Utilizacion de bienes ptiblicos.

La publicidad en la via pablica se considerara, seglin los
casos, de use comun espscial o uso privative de conformidad a
lo que se determine en la vigente normativa gque regule [os Bie-
nes de las Entidades Locaies.
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Articulo 4.- Medios pubiicitarios.

La actividad publicitaria, cuando sea permitida y ajustada a
las condiciones que se determinan en esta Ordenanza, podrd
realizarse exclusivamente a través de algunos de los siguientes
medios:

1.- Publicidad estética.

2.- Vehiculos portadores de anuncios.

3.- Reparto personal & individualizado de propaganda.

4.- Publicidad sonora o actstica.

Articulo 5.- Soportes publicitarios.

Los medios autorizados en el articulo anterior, can las limi-
taciones qus se establezcan, podran desarrcilarse mediante los
soportes publicitarios siguientes :

1.- Publictdad estética a través de:

a) Carteleras.

b) Carteles y medios adhesivos.

¢} Rétulos.

2.- Vehiculos portadores de anuncios mediante el uso de

- Cualquier tipo de vehiculo.

I_.’5.- Reparto personal o individual de propaganda, el que se
realiza :

- De forma individualizada de propaganda escrita, muestra u
objetos.

4.- Publicidad sonora o actstica por medio de :

- Elementos mecénicos o manuales.

Articulo 6.- Situaciones publicitarias.

1.~ La actividad publicitaria realizada por algunc de los
medios descritos y materializada en los soportes sefialados,
podra autorizarse en alguna de las siguientes situaciones publi-
citarias ;

a) En [as fachadas de edificios.

b) En el interior de los solares.

¢} En las vallas definitivas de solares.

d) En [as vallas provisionales de solares.

e) En las vallas de proteccion de obras.

f} En la via publica.

g) En los elementos de mobiliario urbano.

2.- A efectos de esta ordenanza, los significados de las dife-
rentes situaciones enumeradas son las siguientes :

a) - En las fachadas de los edificios.

Corresponde a las actividades publicitarias que se desarrollen
en o desde las fachadas de los edificios, desde la planta baja hasta
la cublerta, v que estén orientados a la via o espacio pliblico.

b} - En el interior de los solares

Se refiere a todas las actividades publicitarias que se desa-
rrollen en o desde el interior de solares de titularidad ptiblica o
privada, sin perjuicio del destino urbanistico previstc en el pla-
neamiento vigente.

c) - En las vallas definitivas de solares o fincas.

Corrasponde a las actividades publicitarias que se desarro-
Ilen desde 0 en vallas consolidadas de la finca, emplazadas en
la§bll[neas divisorias de la parcela y que den a la via o espacio
publico.

d} - En las vallas provisionales de solares.

Define las actividades publicitarias realizadas desde o sobre
las vallas de cerramiento provisional de solares o cuyo frente
den a viales o espacios pablicos,

El resto de vallas en otras lineas divisorias se conceptuaran
en (a situacion descrita como en el interior de solares.

e} - En las vallas de proteccion de obras.

Se refiere a las actividades publicitarias o informativas reali-
zadas desde o sobre las vallas, andamios y elementos similares
de proteccion de gbras.

f} - Enla via puablica.

Comprende toda actividad publicitaria realizada directa-
mente desde o sobre la via ptiblica y en sus espacios anexos y
complementarios, como pueden ser: aceras, calzada, islas de
peatones, parterres y espacios similares.

También se incluye en esta situacién, las actividades publi-
citarias o informativas en terrenos de propiedad piiblica sea cual
sea su destino en el planeamiénto, como pueden ser : parques,
jardines, equipamientos, etc.

g} - En elementos de mobiliario urbano.

Se refiere a las actividades publicitarias realizadas desde o
sobre los elementos de mobiliario urbano, ya sea mediante ele-
mentos especialmente diseftados a este efecto o bien en otros de
diferente utilizacién adaptados a esta finalidad.

3.- De forma exclusiva, se autorizaran las actividades publi-
citarias, con las limitaciones generales y particulares que se
sefialen, para los diferentes medios y soportes descritos.

Articulo 7.- Limitaciones de orden general.

1.- No se autorizarén aquellas actividades publicitarias que
por su gbjetivo, forma o contenido sean contrarias a las leyes.

2.- Tampoco se autorizard :

a} La colocacion o instalacion de cualquier soporte publicitario
que por su forma, color, dibujo o inscripciones pueda ser confun-
dido con las sefiales reglamentarias de tréfico, impida la visibilidad
o produzea deslumbramiento en los conductoras de vehiculos v a
los viandantes o en los lugares donde pueda perjudicar o compro-
meter el trénsito rodado o a seguridad del viandante.

b} En las zonas de servidumbre y afectacidn de carreteras,
conforme ala normativa en materia de carreteras de la Comunl-

dad Valenciana,
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¢) Todo tipo de pintadas ¢ pictogramas en la via pdblica,
tanto si se realizan sobre sus elementos estructurales (calzada,
aceras, bordillos) como sobre su equipamiento (drboles o cual-
quier otro elemento vegetal, farolas, pilares, mobiliario urbano}.

d) Los elementos e instalaciones publicitarias constituidas_

por materiales combustibles que se encuentren a menos de 30
metros de zonas forestales o de abundante vegetacion.

e} Sobre o desde los edificios catalogados que figuren como
tales en el vigente Plan General de Ordenacién Urbana y demés
normativa de ordenacion urbana.

f} Sobre o desde los templos, cementerios, estatuas, monu-
mentos, fuentes, dotaciones o servicios plblicos, salvo autoriza-
cién expresa por parte del Ayuntamiento previos los informes
técnicos pertinentes.

g) En las dreas incluidas en planes especiales, catélogos de
bienes y espacios protegidos, de conformidad con lo reguiado
en el articulo 12 e} y f) de la Ley Reguladora de ia Actividad Urba-
nistica; no obstante, se autorizardn en las condiciones y con los

requisitos que en los mencionados instrumentos de ordenacién

se establezcan y siempre con las limitaciones contenidas en esta
ordenanza, - :

h}) En aguellos emplazamientos que puedan impedir o difi-
cultar la contemplacidn, desde espacios publicos, de los edifi-
cios, elementos o conjuntos catalogados, asi como de zonas
paisajisticas de cardcter monumentai; tipico o tradicional.

i} En las zonas que contengan masas arbéreas, se prohiben
todas las actividades publicitarias.

i) En los lugares que limiten directamente las luces o las vis-
tas de los ocupantes de algin inmueble.

k! Las que impidan o dificulten la accesibilidad al interior de

los edificios,
1) En aquellas zonas o espacios expresamente prohibidos

" por la legislacidn vigente.

m} Cualquier tipo de publicidad que sé desarrolle en los
muros o paramentos de las edificaciones que tengan la conside-
racion de medianeras y que sean visibles desde el exterior en
tanto se rediman,

TITULO PRIMERO

Requisitos y limitaciones particulares aplicadas a los difa-
rentes seportes y situaciones de la actividad publicitaria

Articulo 8,- Normas especificas.

Las actividades publicitarias autorizables se acomadaran en
cada caso y situacion a las hormas especificas que se establecen
en los siguientes capitulos.

CAPITULO| .

Publicidad mediante carteleras o vallas publicitarias

Articulo 9.- Definicion.

Se considera cartelera o vaila publicitaria todo aquel ele-
mento fisico de materiales consistentes y duraderos de figura
regular, dotado de marco y destinado a la sucesiva colocacion de
carteles o adhesivos, normalmente de contenido variable en el
tiempo.

Articulo 10.- Limitaciones particulares.

1.- Podrén instalarse carteleras, siempre que se cumplan las

~ siguientes limitaciones particulares :

a) La instalacidn de carteleras o vallas publicitarias habra de
?ozar del disefo y calidad suficlente para no desmerecer de la

inca donde estén situadas o de su entorno.

b} No se autorizardn [as carteleras o vallas publicitarias
cuando perjudiquen la visidn, iluminacidn o ventilacion de los hue-
cos de las viviendas o locales proximos al lugar donde se sitten.

c} El propietario de [a instalacion publicitaria habra de man-
tenerla en perfecto estado de seguridad y conservacion, durante
todo el tiempo en que aquélla este colocada.

d) Las licencias concedidas determinaran el plazo de dura-
cidn de la instalacién publicitaria, que en ningtin caso serd supe-
rior a b afos.

e) Los soportes que se destinen a recibir papel pegado
deberan contar con un marco perimetral, siendo la profundidad
total del soporte, incluido dicho marco, no superior a los 030
metros.

f} La superficie publicitaria autorizable en cada emplaza-
miento vendra definida en funcitn del tipo de soporte, lugar de
ubicacidn y tipologia zonal.

) La superficie publicitaria se expresard en mdltiplos del
médulo basico de 4 x 3 metros, siendo ésta no superior a tres
médulos bésicos.

2.- En las vallas de solar, la publicidad se realizaré mediante
carteleras; debiendo respetar, en todo caso, las siguientes condi-
clones:

a) En el solar no podran desarrollarse actividades de nin-
una clase, ni siquiera publicitarias, sin perjuicio de que en el

interior se encuentren ubicadas casetas de transformadores o de -

otros servicios pablicos.

b} El solar debera estar limplo.

¢) Las carteleras se situaran sobre la valla y no podra sobre-
salir de su plano.

d} Los elementos de saporte vy estructurales de las carteleras
deberan ofrecer la resistencia y seguridad necesarias para evitar
el vuelco o la caida de sus elementos en la via piblica. La altura
méxima de los citados elementos se establece en 5'50 metros.

e) Este tipo de publicidad estara sujeto a los plazos que se
determinan en el apartado 1.d) del presente articulo.

[ A ST
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f} La superficie publicitaria méxima serd de 240 metros cua-
drados por cada 100 metros de linea de fachada del solar o
terreng, debiendo cubrirse mediante lamas o celosia los espa-
cios no ocupados por la publicidad, de modo que se cree una
superficie continua. .

g) Los carteles que sirvan para indicar la denominagién
social de personas fisicas o juridicas o el ejercicio de actividad
mercantil, industrial o profesional o de servicios a que las mis-
mas se dediquen y no tengan finalidad estrictarnente publicita-
ria, no superaran los 20 metros cuadrados de superficie por
emplazamiento, -

3.- En las vallas de proteccion de obras, va sea de nueva
planta, reforma, o rehahilitacion de edificios y de derribo, se
podra efectuar publicidad mediante carteleras siempre gue se
cumplan [as condiciones ¢}, d}, e) y g) del apartado anterior.

4.- En los elementos de mobiliario urbano, podra efectuarse
publicidad mediante carteleras en los espacios disefiados por
los servicios técnicos competentes, siempre que se cumplan las
disposiciones vigentes en el momento de su concreta aplicacién.

5.- No se autorizard la colocacién de soportes publicitarios
en medianeras con cardcter provisional. En.medianeras objeto
de tratamiento de fachada, se requerird un estudio de adecua-
cion de toda la superficie de medianera, debiendo proyectarse
un soporte publicitario de larga duracidn e integrado en el trata-
miento global de todo el paramento de forma que se mejoren las
condiciones estéticas v medioamblentales del conjunto. Las
paredes medianeras formadas como consecuencia de diferen-
cias de aituras en [a edificaci6n llevardn la misma consideracion
que las ohjeto de tratamiente de fachada. En ningtin caso el
soporte publicitaric o alguno de sus componentes podra exce-
der de 030 metres sobre el plano de la medianera.

CAPITULO |

Publicidad mediante carteles y adhesivos

Articulo 11.- Definicién.

1.- Se considera cartel el soporte publicitario en el cual el
mensaje se materializa mediante cualquier sistema de reproduc-
cion grafica sobre papel, cartulina, carton u otras materias de
escasa consistencia y de corta duracion el cual precisa un ele-
mento fisico de apoyo para su exposicién,

2.~ Se considera adhesivo el cartel autoadhesivo de dimen-
siones reducidas. ’

Articulo 12.- Limitaciones particulares.

1.- Sélo podré admitirse la publicidad mediante carteles o
adhesivos en los espacios pGblicos reservados para esta finalidad.

2.- Se excluye de esta limitacién la publicidad de caracter
electoral, cuya ubicacion estara regulada por la normativa en
materia electoral.

3.- La superficie publicitaria autorizable en cada emplaza-
miento vendré definida en funcidn del tipo de soporte, lugar de
ubicacidny tipoiogia zonal, no pudiendo ser ésta superior alos 3
metros cyadrados.

CAPITULO Il :

Publicidad mediante rdtulos

Articulo 13.- Definicion. .

Se considera rotulo, el soporte en el cual el mensaje publici-
tario, con independencia de la forma de expresion grafica -lstras

o signos- se patentiza mediante materiales duraderos dotados

de corporeidad que producen o pueden produgir efectos de
relieve.

Articulo 14.- Peculiaridades.

Los soportes definidos en el articulo anterior podran dispo-
ner de luz propia o estar iluminados.

Articulo 15.- Limitaciones particulares,

1.- Podran instalarse rétulos, siempre que se cumplan las
siguientes limitaciones particulares :

a) El contenido de los rétulos debera estar relacionado
con el establecimiento, la razdn social del titular, la actividad
comercial, profesional o de cualquier otro aspecto que se

desarrolle en él.

b} Los rétulos habran de mantenerse en buen estado de

aparienciay de conservacion.

¢) El propietario de los rStulos que posean luz propia o estén
iluminados, debera adoptar [as medidas oportunas para que no
produzcan efectos de parpadeo o destellos, ni produzcan moles-
tias a los vecinos de la zona. Se parmiten las superficies publici-
tarias luminosas en coronacidn de edificios siempre que
ninguna zona de la misma se dedique al uso de vivienda, su ilu-
minacién sea per medios eléctricos integrados y no por proyec-
¢ién luminosa, no superando en ningun caso los 35 metros
cuadrados y una altura no superior a los 4 metros sobre la altura
de la cornisa, y en todo caso con una superficie opaca no supe-
rior al 28 por 100 del total de la superificie publicitaria.

d} La instalacion de los rdtulos estaré sujeta a licencia o
autorizacion municipal. .

2.- Los rétulos no restringiran, disminuirédn o perjudicaran
los accesos a los locales de los edificios y no se situardn en hus-
cos que tengan por finalidad la ventilacién y/o iluminacién de
viviendas situadas en esta planta. '

3.- En los pavimentos de la fachada, solamente se admitirdn
rotulos constituidos por letras y signos recartados, sin fondo ¢
sobre fondo transparente, dispusstos preferentemente en aque-
llos espacios especificamente proyectados y disefiados para
situar los rétuios de los locales que se instalen.
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4.- En los edificios catalogados no se autorizard la instala-
cién de rétulos.

5.- En las fachadas de los edificios que no sean planta baja,
la publicidad se ajustars a las limitaciones particulares estableci-
das en el apartado 1 del presente articuio.

6.- En las fachadas de los edificios con salientes a la via
ptiblica o que posean margussinas, la instalacion de rétulos se
ajustaré a las limitaciones particulares establecidas en el apar-
tado 1 del presente articulo, siendo necesario que el interesado
acompaiie en su solicitud de autorizacidn un croquis ¢ esquema
de lo que pretende instalar, con indicacion de sus dimensiones y
sistema de anclaje.

Podré exigirse proyecto cuando por las dimensiones 0 peso
del rétulo a instalar se considere conveniente a los efectos de
garantizar la seguridad de las personas y bienes. Sus dimensio-
nes vy colocacian, cumplirdn lo establecido en las Ordenanzas dei
Plan General de Ordenacion Urbana de Vinards. Si sobresalen
mas de 20 centimetros de la linea de fachada, no podrén dispo-
nerse a una altura infericr a los 3'50 metros.

7.- En los interiores de solares no se autorizara la instalacion
de rétulos.

8.- En vallas definitivas de fincas, se autorizaran rotulos de
todo tipo v deberadn contemplar su instalacion las limitaciones
particulares ds| apartado 1 del presente articulo. La superficie
publicitaria méxima sera de 240 metros cuadrados por cada 100
metros de linea de fachada del solar o terreno, con las especifi-
caciones establecidas en el articulo 10.2

9.- En vailas de proteccién de obra, sélo se admitirdn rétulos
que indiguen la razén y datos de la obra a realizar. Dichos rétulos
deberan ser retirados en el momento de finalizacién de la obra.
La superficie publicitaria maxima seréd de 20 metros cuadrados
por emplazamiento de obra, . ‘

10.- En las vias o espacios plblicos, podran autorizarse rétuios
con cardcter excepeional cuando tengan por finalidad el sefalizar
la existencia o los accesos a servicios pdblicos de la Administra-
eidn en todos los niveles y, cuando resulten imprescindibles, en
establecimientos privados destinados a aparcamientos, farmacias,

. clinicas, dispansarios y establecimientos similares.

Cualquier otro eiemento que contenga publicidad situado
directamente sobre la via piblica se regulara a través de su nor-
mativa especifica correspondiente.

11.- En los elementos de mobiliario urbano, la instalacién de
rétulos se ajustard a lo dispuesto en el articulo 10.4 de la pre-
sente Ordenanza, referido a carteleras.

CAPITULO IV
Pubiicidad mediante banderas, banderolas, pancartas y

onas

Articulo 16.~ Definicion.

Son aquellos soportes publicitarios en los cuales ef mensaje
se plasma sobre tela o maierial de escasa consistencia y dura-
cién, presentdndose normaimente unido por los extremos de un
pilar colocado al efecto o bien a slementos salientes de [a edifi-
cacidn o del mobiliario urbano.

Artfcuio 17.- Peculiaridades.

Las banderas representativas de los diferentes Paises, Esta-
dos, estamentos oficiales, organismos publicos nacionales o
internacionales, partidos politicos, asociaciones, colegios profe-
sionales, centros culturales y religiosos, clubes recreativos y
deportivos y similares no se consideraran como publicidad y, en
consecuencia, no habran de someterse a lo preceptuado en esta
Ordenanza.

Articulo 18.- Limitaciones particulares.

1.- Podran instalarse esie tipo de soportes publicitarios,
siempre que se cumplan las siguientes [imitaciones particulares:

a) El mensaje publicitario habra de corresponder a la difu-
si6n de las actividades que, con carécter circunstancial, perié-
dico o estacional, se desarrollen en el nidcleo urbano.

b} La ecolocacién de los soportes pubiicitarios estara sujeta
al otorgamiento de licencia y en la misma se hard constar ei
plazo expreso que se le otorga para desarrollar dicha actividad
publicitaria, debido a su cardcter circunstancial.

¢) La instalacién de estos soportes publicitarios tendra la
solidez necesaria para evitar desprendimientos y caidas de los
mismos.

d} La instalacién de este tipo de soportes publicitarios no
pueds perjudicar el arbolado ni otros elementos de mobiliario
urbano, como tampoco perjudicar la libre circulacion de perso-
nas y vehiculos por las vias urbanas.

e) Los responsables de la instalacion de estos soportes
publicitarios deberan adoptar fas medidas oportunas para que
los mismos se enguentren siempre en perfecto estado de con-
servacion, mantenimiento y [impieza.

2.- En las paredes medianeras de los edificios no se autori-
zaran en ningin caso esta clase de soportes publicitarios.

3.- En las vallas de solares, se admitira este tipo de soporte
de publicidad y estara sometido a las mismas restricciones que
las establecidas para las carteleras en el articulo 10.3 de la pre-
sente Ordenanza.

4.- En la via pabiica, se autoriza la instalacion de dichos
soportes publicitarios siempre que se cumplan las [imitacienes
establecidas en el apartado 1 del presente articulo.

5.- En los elementos del mobiliario urbano, se autoriza la
instalacién de dichos sopottes pubiicitarios siempre que se cum-
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plan las limitaciones estabiecidas en el apartado 1 del presente
articulo.

CAPITULO V

" Pubiicidad mediante vehiculos en via plblica

Articulo 19.- Definicitn.

Se considera publicidad madiante vehiculos en la via
publica la actividad de transmitir mensajes\bubllcltanos mate-
rializados por cualquier soporte, situados sobre un vehicuio,
estacionado o en marcha.

Articule 20.- Limitaciones particulares.

1.- Con carécter general queda prehibida |a publicidad
mediante vehiculos que transiten o estén estacionados en la via
publica. No obstante, la actividad publicitaria madiante vehicu-
los en la via pdblica se podra realizar siempre que se cumplan
las siguientes limitaciones particulares :

a) Bl mensaje publicitario habra de corresponder 2 la difu-
107} de las actividades que, con caracter circunstancial, perio-
leO o estacional, se desarrollen en el ndcleo urbano.

] La publlcldad por vehiculos de transporte publico de
pasajeros se ajustara a las disposiciones que se sefialen expresa-
mente en la concesion.

¢) La publicidad sonora o achstica desde vehiculos, sélo
podra reallzarse cuando el objeto de la misma tenga caracter
sosial, cuitural o deportive y no posean afan lucrativo.

- Se exceptia de esta prohibicién los vehiculos de
empresa que exhiban leyendas, grafismos, pictogramas, dibu-
Jos, emblemas, anagramas y similares sobre la carroceria, refe-
rentes al nombre o razén soclal de la empresa o de la actividad
ejercida.

CAPITULO VI

Publicidad sonora

Articulo 21.- Definicidn.

Se éonsidera publicidad sonora el mensaje publicitario que
se pretenda difundir de manera que sea captado por el publico
por &l sentido del oido,

Articulo 22.- Particularidades.

La publicidad sonora comprendera tanto los mensajes
publicitarios producidos directamente, o por reproduccion de la
voz humana, como el sonido de instrumentos musicales u otros
artificios mecéanicos o electrdnicos.

Articulo 23.- Limitaciones particulares.

1.- La actividad mediante publicidad sonora se podra rea-
lizar siempre que se cumplan las siguientes limitaciones parti-
culares ;

a} Unicamente podra realizarse durante el horario oficial de
apertura del comercio 0 en el horario que especialmente se auto-
rice en cada caso.

b} La potencia de los altavoces no podra exceder en ningdn
mornento el nivel sonoro de 35 decibelios sobre el ruido de
fondo ambiental, medido en la zona de paso de peatones y en el
interior del local habitado mas préximo al foco sonoro.

2.- La publicidad sonora estara sujeta al otorgamiento de
licencia y en la misma se hara constar el plazo expreso que se fe
otorga para desarroliar dicha actividad publicitaria, debido a su
caracter gircunstancial.

CAPITULO VII

Publicidad en periodos electorales

_Articulo 24.- Régimen especlflco

La publicidad en los periodos electorales se regulara por
Decreto de la Alcaldia, sin perjmc:o de o establecido por normas
de superior jerarquia.

CAPITULO VIl

Publicidad en fiestas populares

Articuio 25.- Régimen especifico,

1.- La Alcaldia podréa dictar las disposiciones especiales que
considere oportunas para regular la publicidad durante las fies-
tas populares, de tal manera que causen los minimos inconve-
nientes a los intereses de los ciudadanos.

2.- La entidad interesada, respecto a este supuesto, estard
obligada a retirar los elementos publicitarios subsistentes, una
vez acabado el periodo festivo v, en caso de no hacerlo en el
plazo cinco dias, previo el oportuno requerimiento, lo haran los
servicios municipales a costa del titular de la publicidad.

CAPITULO IX

Reparto individualizado de propaganda escrita, de muestras
y objetos

Articulo 26.- Definicidn.

Se considera reparto individualizado de propaganda escrita,
de muestras y objetos, la difusion del mensaje publlcltarlo a tra-
vés del reparto manuai e individualizado en la via pidblica o,
directamente, de forma domiciliaria, de octavillas, pasquines o
similares, o bien de objetos o muestras de productos, de forma
gratuita.

Articulo 27.- Particularidades.

Podran ejercer esta actividad:

a) Las Empresas de Distribucion de Material Publicitario
debidamente legalizadas y autorizadas.
| b) Entidades publicas o privadas que actdian sin dnimo de

ucro.

Articulo 28.- Limitaciones particulares.

1.- La actividad de reparto individualizado de propaganda,
podra realizarse siempre que se cumplan las siguientes limita-

ciones particulares :

e -
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utilizar.

a} Cuando la actividad consista en introducir la propaganda
en el interior de los buzones de los vecinos y/o en los espacios
que estos o las comunidades de propietarios hayan dispuesto
para su colocacién queda prohibido expresamente dejar la
citada publicidad en el suelo de los vestibulos de |as viviendas o
en los zaguanes de los inmuebles.

k) El material publicitario objeto de distribucién estara
doblado adecuadamente teniendo en cuenta el tamafo més
habituai de la boca de los buzones para garantizar un buen ser-
vicio y evitar molestias a los vecinos.

Queda prohibido el reparto de publicidad en la via
publiea, salvo en supuestos muy excepcionales y previa autori-
zacion municipal motivada.

Las empresas que hayan sido autorizadas para ejercer la
actividad publicitaria en la via pablica, deberan adoptar [as medi-
das oportunas para que una vez concluido el reparto ho queden
depositados en [a via ptblica restos de la publicidad repartida.

d) £l material publicitario que sea repartido debera llevar en
lugar visible la identificacién de la Empresa Distribuidora.

e) Las Empresas de Distribucion de material publicitario que
ejerzan, debidamente autorizadas, |a actividad conocida por
“buzoneo”, deberd adoptar las medidas oportunas para realizar
un adecuado calculo de los prospectos a repartir en base a la
poblacion de la Ciudad.

2.- Los vecinos podréan detallar o indicar en sus buzones o
en los lugares, en un principio, previstos para el depdsito, su
deseo de no recibir este tipo de publicidad.

Las Empresas Distribuidoras que incumplan la voeluntad
mamfe_'%aLdg l;IJor los vecinos, seran objeto de sancion.

De las licencias y concesiones

Articulo 28.- Necesidad de licencia,

1.- Sera necesaria la obtencidn de la previa licencia munici-
pal para el desarrollo de actividades publicitarias reguladas en
esta Ordenanza.

2.- No precisarén licencia municipal las situaciones gue a
continuacion se determinan :

a) Las placas y escudos indicativos de dependencias pabli-
cas, cantros sanitarios, actividades profesionales y similares
colocadas sobre puertas de acceso o cerca de ellas.

b} Las banderas, banderolas, estandartes y elementos simi-
lares representativos de diferentes organismos oficiales, centros
culturales, religiosos, deportivos, politicos, colegios profesiona-
les y centros con actividades similares.

¢} Los anuncios colocados en el interior de puertas, vitrinas
o escaparates de establecimientos comerciales relacionados
directamente con la informacion sobre la actividad que se desa-
rrolla en los mismos.

d) Los que se limiten a indicar las situaciones de venta o
alquifer de inmuebles,

e) Aquellos supuestos especiales que pueda determinar la
Alcaldia.

 Articulo 30.- Requisitos para la peticion, tramitacién y con-
cesidn de licencias.

Las licencias se otorgarédn de acuerdo al siguiente procedi-
miento:

1.- Se solicitaradn por las personas naturales o juridicas que
deseen realizar la propaganda de sus propias actividades en los
bienes que posean o, en su caso, por Agencia de Publicidad ins-
crita en el Registro correspondiente.

2,- La solicitud tendrd que ir acompafada de la siguients
documentacién, mediants original o copia compulsada :

a) D.N.I. del solicitante o escritura de sociedad.

b) En caso de personas juridicas o personas fisicas que
actiien por mediacion de otras, debera aportarse copia autori-
zada de documento que acredite la rapresentacion.
¢) Declaracion del tipo de actividad publicitaria y soporte a

d) Plazo o tiempo de duracién de la actividad publicitaria
gue se pretende realizar,

e} Declaracian relativa a que con la propaganda no se incu-
rre en ninguna de las prohibiciones establecidas por la presente
Ordenanza.

f) La documentacidn fotogréfica, grafica y/o escrita que
exprese claramente el emplazamiento y el lugar de colocacion
de la actlvidad publicitaria, con indicacion del entorno dentro del
cual se implanta, el tamatio, forma, materiales, colores y otras
caracteristicas del soporte publicitario, asi como el contenido del
mensaje o informacion que se pretende difundir.

g) Justificante de zlta en el correspondiente epigrafe del
Impuesto sobre Actividades Economicas.

h} Si se trata de carteleras, se deberd acompafiar plano de
emplazamiento, croquis de las caracteristicas de la instalacion vy,
en su caso, dos fotografias del lugar y entorno donde se quieren
ingtalar los soportes publicitarios que demuestren que la instala-
cidn no impide las perspectivas urbanas o paisajisticas tradigio-
nales de la zona.

i) Declaracion o compromiso de mantener ta instalacién en
perfectas condiciones de seguridad, estabilidad y ornato.

j} Justificante de pago de las correspondientes cuantias en
cohcepto de tasas o precios publicos, en su caso.

3.- Las solicitudes se formularan en cada caso, en el impreso
oficial correspondiente dirigido a la Alcaldia y firmadas por el

SRR e e e
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interesado o por la persona que iegalmente le represente, con el
contenido a que se hace referencia en el apartado anterior.

4.~ Las licencias serdn otorgadas mediante resolucion de la
Alcaldia u drgano en quien delegue, previo los informes de los
Servicios Técnicos Municipales, asi coma de la Policia Local,
segiin quien corresponda.

B.- No se podran conceder en precario licencias para activi-
dadses publicitarias o informativas en situaciones no autorizadas
expresamente por esta Ordenanza o disconformes con sus pre-
ceptos. '

Articulo 31.- Seguros y fianzas.

1.- El Ayuntamiento podra exigir, para fa concesién de licen-
cias de las Instalaciones publicitarias, que a juicio de los Servi-
cios Técnicos presenten algun riesgo o peligro, la fermalizacidn
previa de un seguro de responsabilidad civil suficiente que cubra
los dafios que puedan ocasionarse a terceros, y con una dura-
¢lén que coincida con la actividad que se desarrollara. :

2.- Asimisrmo, el Ayuntamiento podra exigir el depésito de
una fianza o aval que garantice la reposicion de los elementos de
la urbanizacion que al parecer de los Servicios Técnicos puedan
quedar afectados, o bien para cubrir los costos de [impieza sub-
sidiaria de la via y espacios plbiicos, cuando se trate de determi-
nadas actividades publicitarias que puedan causar deterioro.

3.- La cancelacién del seguro y/o fianza se efectuara una vez
finalizada la actividad y retirados completamente todos los ele-
mentos y comprobada la inexistencia de dafios y/o perjuicios
posibles,

Articulo 32.- Conservacion de instalaciones publicitarias.

_1.- Los titulares de licencias y de las concesiones se encar-
garan de que el material publicitario y sus elementos de susten-
tacién se mantengan en perfecto estado de seguridad y
conservacion. :

2.- En caso de incumplimiento del deber de conservacién
por parte de los titulares de autorizaciones y/o propietarios de
las instalaciones, el Ayuntamiento fas considerara como residuo
¥, previa audiencia al interesado, proceder a su retirada a traveés
de los Servicios Municipales correspondientes; sin perjuicio de
[a incoacidn del cportuno expediente sancicnador.

Articulo 33.- Ordenes de ejscucidn y actuacién subsidiaria.

1.- Las 6rdenes de desmantelamiento o retirada de cartele-
rag, rotulos vy otras instalaciones similares deberan ser cumpli-
das por la empresa publicitaria en el plazo maximo de cuarenta y
ocho horas. -

2.- En caso de incumplimiento, e/ Ayuntamiento, a través
del procedimiento legalmente establecido, procedera a su reti-
rada a costa de las empresas afectadas, las cuales deberdn pagar
los gastos correspondientes a la ejecucidn subsidiaria, sin per-
juicio de lo determinado en la resolucion del expediente sancio-
nador que se incoe.

3.- Cuando las instalaciones publicitarias no se encuentren
amparadas de la correspondiente licencia o concesién adminis-
trativa, el Ayuntamiento procedera a dictar orden de retirada,
que sera inmediatamente efectiva mientras no esté legalizada la
instalacion.

4.- Cuando la actividad sea el reparto individualizado de
propaganda escrita, de muestra y cbjstos y no se encuentre
amparada por la preceptiva licencia municipal, el Ayunta-
miento procederd a dictar orden de retirada del material de
reparto, que serd inmediatamente efectiva mientras no esté
legalizada la actividad.

Articulo 34.- Instalaciones publicitarias en dominia ptblico
sin licencia 0 concesidn,

1.2 Las instalaciones publicitarias sin licencia o concesion
que se encuantren ubicadas en terrenos de dominio publico
municipal podrén ser retiradas por ef Ayuntamiento de forma
directa y sin necesidad de requerimiento previo al responsable
de la instalacion.

2.- Los gastos que se generen por [a retirada de dichas insta-
laciones publicitarias se repercutirén al interesado y/o propieta-
rio de las mismas; sin perjuicio de la incoacion del oportuno
expedjente sancionador.

TITULO TERCERCO

Régimen sancionador

CAPITULO1

Infracciones

Articulo 35.- Régimen sancionador. ]

1.- Constituyen infracciones a la presente ordenanza las
actuaciones y omisiones tipificadas como tales en los articulos
siguientes.

2.- La comisidn de una infraccién serd objeto de la corres-
pondiente sancién administrativa, previa la instruccion del opor-
tuno expediente sancionador, de conformidad con lo
estabiecido en el articulo 41 de la presente Ordenanza municipal.

Articulo 36.- Personas responsables.

Son personas responsables de la infraccién administrativa, las
personas naturales o juridicas propietarias de las instalaciones
publicitarias, asi como las personas responsables de las agencias
de publicidad que hubieren incurrido en infraccién legal.

Articulo 37.- Infracciones.

Se tipifican como infracciones a lo dispuesto en la presente

ordenanza: . L o i
a} Ejercer la actividad publicitaria sin la preceptiva licencia o

concesion municipal.

b) Ejercer las actividades publicitarias que por su objetivo,
forma o contenido sean contrarias a las leyes.

¢) No estar legalmente constituida la empresa publicitaria

d) La colocacidn o instalacion de cualquier soporte publici-
tarfo que pueda ser confundido con las senales reglamentarias
de tréafico, impida la visibilidad o produzea deslumbramiento en
los conductores de vehiculos. ’

e) Instalar soportes publicitarios en lugares expresamente
prohibidos.

f) Instalar soportes publicitarios en edificios catalogados o
de especial proteccion conforme a las disposiciones de cardcter
urbanistico.

@) La instalacion de estructuras o soportes publicitarios que
limiten las luces, las vistas de los inmuebles o dificulten el
acceso a los edificios.

h} El incumplimiento de! deber de mantener las instalacio-
nes publicitarias y sus recintos de influencia en perfecto estado
de seguridad, salubridad y conservacion.

i} Instalar soportes o mobiliario publigitaric que no cumpia
las determinaciones de la licencia, autorizacién o concesién
administrativa otorgada. . ‘

ji La colocacion de carteles o adhesivos en lugares no auto-
rizados para esta finalidad.

k) La instalacidn de sopertes, mobiliaric y luminosos publi-
citarios que por sus caracteristicas propias puedan producir
molestias a los vecines de la zona o viandantes.

1) El producir dafios al arbolado, zonas verdes y/o al mobiiia-
rio urbano como consecuencia de la Instalacién de cualquier tipo
de soporte publicitario regulado en Ja presente ordenanza.

m) La realizacion de publicidad sonora o aclstica en horario
que aitere el normal descanso de las personas, segtin lo determi-
nadeo en la Ordenanza sobre Ordenacion y Regulacion del Tra-
fico, Circuiacion y Seguridad Vial. :

n) El realizar actividades publicitarias cuyo nivel sonoro
supere los 35 decibelios sobre el ruide del fondo ambiental.

f) El depositar la publicidad en el suelo de los vestibulos
de las viviendas, en los zaguanes de los inmuebles o en lugar
diferente a lo dispussto por los veginos o comunidadas de pro-
pietarios.

a) El distribuir cualqulier tipo de publicidad en los buzones
de las personas que hayan ejercido de forma manifiesta su dere-
cho a no recibirla.

p} La colocacidn o el reparto de material publicitario sin que
consts Ia identificacién de la empresa distribuidora en el mismo,
excepto en los supuestos expresamente autorizados previstos
en la ordenanza.

q) El ejercicio de la actividad publicitaria que provogue o
genere el depdsito en [a via publica de restos de la publicidad
repartida.

- t) La desobediencia al requerimientg municipal de retirada
de las instalaciones publigitarias.

s] La negativa a sumninistrar ios datos requeridos o a facilitar
la informacién necesaria solicitada por las autoridades compe-
tentes o agentes en el cumplimiento de sus funciones y también
el suministro de informacion o documentacidn falsa, inexacta, .in-
compileta o que induzca a error, implicitamente o explicitamente.

t) Cualquier otro incumplimiento de las limitaciones de
orden general y particular establecidas en la presente ordenanza
y no contempladas en los apartados anteriores.

Articulo 38.- Clasificacidn de las infracciones.

1.- Las infracciones se clasificardn como leves, graves y muy
graves, de acuerdo con |a concurrencia © no de algunas de las
circunstancias establacidas en el apartado 2 del articulo 38 de la
presente Ordenanza.

2.- No obstante se calificardn como leves cuando la infrac-
cion sea cometida por simple negligencia y no haya causado
dafio econémico alguno.

3.- Se calificaran como graves las tipificadas en el articulo 37
de la presente Ordenanza, cuando concurran una de las circuns-
tancias previstas en los apartados a), b, y d} del pérrafo segundo
del articulo 32 de la presente Ordenanza.

4.- Se calificard como infracciones muy graves la reinciden-
cia en infracciones graves y en aquelias otras gue concurran dos
© més circunstancias de las previstas en el parrafo segundo del
articulo 39 de la presente Ordenanza. .

CAPITULO I

Sanciones

Articulo 39.- Cuantificacién de las sanciones.

1.- Las sanciones derivadas de las infracciones administratl-
vas tendrén la naturaleza de multa y se impondrén de acuerdo
con la siguiente escala:

a} Infracciones leves : hasta 20.000'- ptas.

b) Infraccicnes graves : de 20.001’- ptas. a 356.000'- ptas.

¢) Infracciones muy graves : de 35.001’- ptas. hasta 50.000'-

ptas.
Los limites de los importes econdémicos a que se hace refe-
rencia en el apartado anterior podran ser susceptibles de modi-
ficacidn cuando una norma de rango de ley asf lo establezca
coh relacién al objeto de la materia que regula la presente
Ordenanza.

2.- La determinacion de la naturaleza de la sancion, la cuan-
tia de la multa y el grado de la misma se realizara de acuerdo con
la concurrencia o ne de alguna de las siguientes circunstancias :
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a) La negligencia o intencionalidad del infractor. -

b) Los dafos y/o perjuicios ocasionadas por la realizacidén
de [a actividad no autorizada.

¢) La reincidencia, por comisién en el plazo de un afio de
maés de una infraccién de la misma naturaleza.

d} La frascendencia social

3.- Cuando la infraccion sea calificada como muy grave, la
sancién econdmica podrd ir acompafada con la accescria de
requisa del material publicitario que se encontraba en poder del
responsable. :

4.- La imposicidn de las sanciones sera compatible con la exi-
gencia a la persona infractora de la reposicidn de la situacion alte-
rada por ella a su estade criginario, asi como la indemnizacién de
los darnios y perjuicios causados por los hechos sancionados,

5.- La tramitacion se desarrollard cenforme a los articuios 48
y 70.2 de la Ley 7/1985.

Articulo 40.- Prescripcion y caducidad,.

1.- Las infracciones de la presente ordenanza prescribiran a
los tres afos las muy graves, a los dos afios las graves v las leves
a los seis meses,

2.- Las sanciones impuestas por faltas muy graves prescribi-
ran a los tres afios, las impuestas por faltas graves a los dos afios
y las imEuestas por faltas [eves al afio.

3.- Los plazos reseiiados en los apartados anteriores se com-
putarén de fecha a fecha, contados a partir del dia siguiente al de
la comisidn de la infraccién o de la imposicidn de la sancién.

4.- Si transcurridos seis meses desde |a iniciacidn del proce-
dimiento sancionador no hubiera recaido resolucion expresa y
definitiva, la Administracidn dictara resolucion que declare la
caducidad del expediente y el archivo de [as actuaciones.

Estos plazos se interrumpiran cuando el procedimiento se
hubiera paralizado por causa imputabie a las personas interesa-
das o que los hechos hubieran pasado & la jurisdiceldn penal.

CAPITULO Il

Procedimiento sancionador

Articulo 41.- Expediente sancionador.

1.- La tramitacién de los expedientes sancionadores, la
imposicién de sanciones.y la exigencia de responsabilidades se
ajustard a lo previsto en la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de
Régimen Juridico de las Administraciones Pablicas y del Proce-
dimiento Administrativo Comun, en concordancia con el Real
Decreto 1398/1993, de 4 de agosto, por el que se aprueba el
Reglamento del Procedimiento para el ejercicio de la potestad
sancionadera y demas normativa autondmica.

2.- Las resoluciones administrativas daran lugar, segin los
supuestos, a la ejecucion subsidiaria y al procedimiento de apre-
mio sobre el patrimonio o a dejar expedita la via judicial corres-
pondiente. ,

Articule 42.- Organos competentes para la imposicién de
sanciones.

1.- Son drganos competentes para la imposicién de sancio-
nes calificadas como leves, el Concejal Delegado por razon de la
materia; las calificadas como graves y muy graves, la Comision
de Gobierno, en virtud de la delegacidn de competencias efec-
tuadas por la Alcaidia.

2.- La Alcaldia podré abocar para si la facuitad de imponer
sanciones cuando circunstancias de indole técnica, econémica,
social o juridica lo hagan conveniente en el &mbito de las faculta
des que le confiere la ley.

Articulo 43.- Medidas cautslares.

1.- El 6rgang competente para la incoacion del procedi-
miento sancionador podréd adoptar, mediante resolucion moti-
vada, las medidas cautelares de cardcter provisional que sean
necesarias para el buen fin del procedimiento, evitando el man-
tenimiento de los efectos de la infraccion e impulsando las exigi-
das por el interés general. ‘

2.- En este sentido podra acordar la suspensién de las activi-
dades que se realicen sin licencia y la retirada de objetos, mate-
riales, utensilivs o productos con que se estuviera generando o
se hubiera generado la infraccién.

3.- Las medidas cautelares serén ejecutadas por ia Policia
Local y/o la Brigada de Obras Municipal, debiendo adoptar las
medidas adecuadas y proporcionadas para su cumplimiento.

DISPQOSICION TRANSITORIA

A las instalaciones publicitarias que a la entrada en vigor de
esta Ordenanza no tengan licencia o que teniéndola no se ajus-
ten a sus prescripeiones se les concedera un plazo de seis meses
para que los titulares puedan legalizar la situacién de las mismas
a lo determinado en la presente Ordenanza y demés normativa
aplicable por razén de la materia.

No ser4 de aplicacién el perfodo transitorio estabiecido en el
apartado anterior para aquellas actividades publicitarias
mediante vehiculos portadores de anuncios, reparto personal o
individual de propaganda o a través de elementos aclsticos,
mecanices 0 manuales. .

DISPOSICION ADICIONAL

Todas las agencias de publicidad exterior, en el plazo de
seis meses a contar desde la fecha de aprobacién de esta Orde-
nanza estardn obligadas a presentar una relacion de las cartele-
ras y grandes rétulos luminosos que tengan instaladas,
senalande el ndmero de éstas, su emplazamiento, nimero de
expediente de licencia y situacion legal. :

DISPOSICIONES FINALES

Butlleti & Oficial -

DE LA PROVINCIA DE CASTELLO —

Primera.- ' .
El otorgamiento de las licencias previstas en esta Orde-

nanza nuhca exImiran de la ebtencién de aquellas otras licencias
que sean necesarias para ejercer la actividad basica que motiva
la publicidad. ‘

Segunda.-

Se establace ol plazo de un afo para que el Ayuntamiento
realice un inventaric de aquellas instalaciones publicitarias exis-
tentes a la entrada en vigor de esta Ordenanza, aunque no se
ajusten a sus prescripcionss, que, situadas en edificios o conjun-
tos catalogados por sus valores compositivos tipicos, tradiciona-
les o histéricos, se consideran de interés artistico y hagan
conveniente su conservacion y permanencia, proponiendo, en
sU caso, a Inclusién en el catélogo, con el fin de preservarlas.

Tercera.-

La presente Ordenanza entrard en vigor al dia siguiente al
de su publicacion integra en el Boletin Oficial de la Provincia y
haya transcurrido el plazo previsto en el articulo 65.2 de la Ley
7/1985, de 2 de ahiil, Reguladora de las Bases de Régimen Local.

Vinards, 16 de enero de 2002.- EL ALCALDE, Jacinto Mga!iti

ner Meseguer.

MANCOMUNITAT COMARCAL ELS PORTS

PRESUPUESTO GENERAL PARA EL EJERCICIO 2001.

De conformidad con el Art.150.3 de la Ley 39/88, de 28 de
Biciembre Reguladora de las Haciendas Locales, y habida cuenta
que la Mancomunitat, en sesién celebrada el dia 20 de diciembre
de 2001, aprobd inicialmente el Prasupuesto General de esta
Mancomunitat para 2.001, que ha resuitadeo definitivo al no
haberse presentado reclamaciones durante el plazo de exposi-
cion piblica, se hacs constar lo siguiente:

11) RESUMEN DEL REFERENCIADO PRESUPUESTO PARA
A. ESTADO DE INCRESOS

OPERACIONES CORRIENTES PESETAS
4. Transferencias corrientes 34.529.879
5. Ingrasos patrimoniales 2.502,080
QPERACIONES DE CAPITAL PESETAS
6. Enajenacién de inversiones reales 1.625.000

16.556.082

7. Transferencias de capital
TOTAL INGRESOS: 55.213.041

B. ESTADO DE GASTOS

QPERACIONES CORRIENTES PESETAS
1. Gastos de persconal 16.791.496
2. Gastas en bienes corrientes y servicios 8.962.623
4, Transferencias corrientes 12.901.840
OPERACIONES DE CAPITAL PESETAS

16.557.082

6. Inversiones reales
TOTAL GASTOS: 55.213.041

1) PLANTILLA Y RELACION DE PUESTOS DE TRABAJO DE
ESTA MANCOMUNIDAD APROBADO JUNTO CON EL PRESU-
PUESTO GENERAL PARA 2001.

a) Plazas de funcionarios:
+ Sacretario Interventor de H.MN. Vacante.
a) Personal laboral fijo:

« Personal de administracién 1
* Trabajadoras sociales 2
« Auxiliar de limpieza 1
a} Personal laboral eventual:

- Agente de desarrollo local 1

- Psicéloga 1

Segtin lo dispuesto en el Art,152.1 de {a citada Ley 39/88, se
podré interponer contra el presents Presupuesto General,
recurso contencioso-administrative en el plazo de dos meses a
contar desde el dia siguiente a la publicacidn de este anuncio en
el Boletin Oficlal de la Provincia.

Villafranca del Cid, 19 de Enero de 2002.- El Presidents,
José Luis Sdnchez Alba. 398
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La Mancomunitat Plano, en Sesion Extraordinaria de fecha 4
de Octubre de 2001, adjudicéd definitivamente la ejecucion de la
obra "PAVIMENTACION DEL CAMINO RURAL LA CANA", a la
mercantil LUIS BATALLA S.A. {LUBASA} por un importe de
19.255.628 ptas.(115.728,05 _}.

Lo que se hace ptiblico de conformidad con lo dispuesto &n
&l articulo 93 del Real Decreto Legisiativo 2/ 2,000, de 16 de junio,
por el que se aprueba el Texto Refundido de la Ley de Contratos
de las Administracionss Publicas.

En Villafranca de! Cid, 15 de enero de 2002.- El Presiden;g;

José Luis Sanchez Alba.
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